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妈妈说要像

小葵花一样

向阳而生 ni风生长

长大我要

成为一名医生
好好

长大！

妈妈说吃了

小葵花
身体就棒棒da

今天爸爸妈妈
带我去了

you乐场
今天要好
好吃饭！

今天吃了

一大wan饭！
老师给我画了
一朵

小葵花

吃饭香香
身体棒棒

我好开心
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环境分析 P E S T 分 析

P（politics）
随着三胎政策的不断推进，儿童药品需求
量逐年增加，儿童支出占家庭总支出的比
重越来越高，家庭儿童消费占比不断提高。

E  (economy)

2022年药监局在《2023年药品
评审报告》中提出鼓励儿童专用
创新药的研发，提升儿童安全用
药水平。
三胎政策推动儿童医疗市场需求，
我国儿童用药市场发展前景广阔。

S  (society）
T （technology）

医疗技术不断改进，国家和政府推广数
字化转型和新基建计划，线上购药途径
扩大，药学科技进步提高了生产效率和
产品质量，降低开发成本。
人工智能、物联网等技术的发展推动药
企需探索新商业模式，来适应时代发展。

总结：儿童用药市场发展前景广阔，消费者追求专业、安全、值得信赖的品牌。
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我国儿科药物行业市场规模现状及预测情况

儿童专业用药引起各方重视，药食
同源，根源养胃的社会意识提高。
随着中医药在市场和实践中的深入
应用，中医药文化日益受到大众认
可，中医古方产品广受欢迎。
在儿童用药中，消费者追求专业、
安全、值得信赖的品牌。



总结：Z世代更注重药品成分的安全性和有效性，易参考社交平台的KOL做出购买决策，注
重品牌知名度和名誉度。小葵花可借助社媒创新营销方式，强化用户黏性，提升品牌忠诚度 。

消费者分析

触媒习惯：Z世代，社交达
人，抖音、小红书、微博、
b站等社媒平台冲浪高手。
行为特征：药品选择上更注
重专业、安全、大品牌，成
分党。无固定品牌偏好，易
被“种草” 。
购买途径：医院（处方药）、
药店（非处方药）、线上渠
道扩宽且逐步完善。
使用痛点：安全有效、专业。

核心人群：3-12岁宝妈
泛母婴人群：妈妈群体及潜
在用户（大学生群体、准妈
妈、育儿家庭成员等）

持家妈妈 小镇妈妈

精致潮妈 职场妈妈

注重家庭生活和家
务管理的居家妈妈

居家小镇或农村地
区的年轻妈妈

注重时尚和个人形象的
精致妈妈

兼顾事业和家庭的
职业女性

安全性

功能性强

Z世代人群

冲浪高手

易受“KOL”影响

种草党

安全可靠

高品质

品牌知名度高

成分党

性价比高成分安全

社媒达人



品牌定位： 儿童用药专家
品牌形象：专业、安全、值得信赖。
品牌公益：创办小葵花儿童安全用药公
益基金。举办小葵花妈妈课堂开课啦等
公益课堂，普及儿童安全用药理念。
品牌印象：温暖、呵护、阳光
品牌优势：品牌知名度高，小葵花IP及
公益课堂深入人心。
品牌补益：同质化产品较多，市场竞争
激烈。与用户间黏性较低，用户忠诚度
低。营销方式传统，营销渠道单一。

品牌&产品分析

产品名称：小葵花芪斛楂颗粒
产品功效：解决小儿易感冒、消化不良、
体型瘦小等体质问题。
产品卖点：补脾养肺、增强体质、提升
免疫。
产品优势：经典免疫，呵护孩子健康；
甄选高端药材；药食同源，温和安全。
产品补益：产品定位不突出，产品知名
度较低。未能通过营销深化产品记忆点，
消费者黏性和参与度较低。消费者忠诚
度较低，未形成习惯性和常备型购买。

品牌分析 产品分析

总结
小葵花芪斛楂颗粒作为小葵花旗下产品，产品知名度较低，营销方式传统，营
销渠道单一，消费者忠诚度与参与度较低。 需从消费者痛点出发强化产品卖点，
基于情感营销，利用社媒渠道创新营销模式，提升用户参与度，引发用户情感
共鸣，增强用户黏性和忠诚度，深化品牌专业、安全、温暖、呵护的品牌基因。



产品 芪斛楂颗粒 龙牡壮骨颗粒 健胃消食片 意芽健脾凝胶 醒脾养儿颗粒

适用人群
4个月以上儿童及成
人

儿童、成人 4-12岁儿童
吃辅食后（6个
月左右）

6个月-14岁

产品优点&
卖点

补脾养肺、增强体质、
提升免疫。

补充有机钙+
维生素，健脾
和胃。

增进食欲，改
善进食量。

凝胶果泥类，口
感好，防呛噎。

有安神效果

产品劣势
进入市场较晚，竞争
激烈，认知度较低。

营销方式传统
且单一

人群较窄
产品知名度相对
较低

营销形式弱

品牌优势
IP已积累一定认知，
用户忠诚度高

已上市30余年
行业领先

品牌知名度高
，广告语深入
人心。

深耕儿童专用药
领域，获得多项
专利。

进入市场较早，
已占据一定市场
。

产品体验

可长期食用

渠道广

根源养胃

名贵药材

药食同源

1.深化“儿童要

用儿童药”概念。

2.强化产品卖点，

寻求差异化。

竞品分析

总结：1.产品功能

相 似 ，而小葵花芪

槲楂颗粒从根源上

治疗肠胃问题，群

体更加广泛。

2.小葵花芪槲楂颗

粒采用名贵药材，

可打造差异化卖点。

3.同类竞品上市已

久，小葵花芪槲楂

颗粒仍面临巨大竞

争压力。

“送你一朵小葵花“

营销策略



消费者痛点：
孩子不爱吃饭，体质差。
产品种类多，试错率低。

核心概念推导

消费者 市场分析小葵花

品牌联系元素

与消费者产生情感共
鸣，传递品牌理念。

向日葵：温暖，热
烈，友好，活力。

强化产品卖点，增强品牌
好感度和消费者信赖度。

送你一朵小葵花

种下一片未来收获一亩快乐 送出一方阳光

在真挚淳朴的大地上耕
种美好，在麦浪中收获，
在原野上奏乐，将这份
快乐传递给下一份播种。

成长后的绽放是绚烂的，
心中有光，与爱同行，
鼓舞生命中更多生长的
力量，照亮前方的路。

产品同质化严重，竞争激烈。
市场逐渐细分，精细化养胃。
儿童要用儿童药的社会氛围。

打造差异化卖点，营造健
康安全的儿童用药环境。

没有一朵花从一开始就是花，
种植、发芽、浇水、成长、
开花……一路顽强生长，在
未来绽放成心中的自己。



02营销策划提案
收获一亩快乐
送出一方阳光
种下一片未来



营销策略

阶段
主题

收获一亩快乐
2025.6-

送出一方阳光
2025.6-2025.7

种下一片未来
2025.7-2025.8

传播
目的

将温暖与爱的种子
根植儿童内心，让
善良的种子从小发
芽，通过公益活动
深化品牌形象，提
升品牌好感度。

传递科学育儿、儿
童安全用药知识。
提高消费者参与度
与互动性，增强用
户黏性，传递温暖
向上的品牌形象。
 

帮助儿童从小树立
健康、分享、互助
意识，传递温暖
治愈的品牌理念，
引发消费者共情。

营销
活动

传播
渠道

手拉手，共成长
妈妈们的育儿乐园

我们的大合照
不高兴的“妈妈”

艺术展

时光信封
葵花种植



收获一亩快乐

活动时间：2025.6.1-2025.6.6
活动平台：线下互动，小红书同
步宣发
活动目的：借势六一儿童节引流
造势，通过传递温暖，帮助儿童
从小树立健康、分享、互助意识，
提升品牌知名度与美誉度。

预热期“手拉手，共成长”
推荐方式：小红书开屏广告
和#手拉手，共成长#微话题
活动内容：宣传“儿童手牵
手”画作和小葵花“不织
布”，用户可自行创作并将
创作作品发步到小红书平台
与官方账号互动，官方抽奖
赠送小葵花礼包。

线下开展“儿童手牵手”画作活动和
小葵花“不织布”活动，向儿童分发
材料包，让其共同制作手工小葵花
“不织布”和画作，将收集后的作品
进行义卖，并将所得收益捐赠给山区
儿童，将活动图片和画作制作成电子
卡片随产品赠送给消费者。

小红书开屏广告

小葵花画作 小葵花不织布



预热期“妈妈们的育儿基地”
活动时间：2025.6.7-2025.6.22
活动平台：微博、微信
活动内容：
微博热搜引流造势，小葵花官方微博发布#妈妈们的育
儿基地##我也是第一次当妈##成为妈妈的一天#系列话题
讨论，同时联合微博KOL参与转发互动，引发更多用户
参与话题，体验H5小游戏，分享第一次当妈遇到的难题
和窘迫。小葵花官方账号开启产品抽奖活动，产品为小
葵花芪斛楂颗粒。
创意阐述：
基于新手妈妈的痛点，小葵花官方建立微信社群，妈妈
们分享育儿经验的同时小葵花微信企业号将进行育儿和
儿童安全用药知识的科普。
活动目的：
借助话题互动，进行情感营销和社群营销，帮助到更多
新手妈妈，营造互帮互助的育儿氛围，将快乐分享出去。

微信社群宣传海报

H5小游戏

平台：微博
推荐方式：
开屏广告
微博话题：
#成为妈妈的
一天#

收获一亩快乐



小短腿夏酱
60.3w

菜刀曦曦
140w

满满妈咪
281w

芒大脸
40.3w

头部
KOL

腰底部KOL

大量底部素人KOC

精准触达，引导
粉丝互动参与

人群破圈，引
发话题热点

真实口碑，持
续话题热度

联合微博KOL/KOC：
话题tag：#妈妈们的育儿基地##我也是第一次当妈#

活动内容：邀请KOL/KOC分享自己当妈妈时遇到的

困难，加强“妈妈社群”的概念，引爆热点、造势

强化小葵花“温暖，安心”的形象。

平台：微博
推荐方式：
热搜推荐位【妈妈们
的育儿基地】
微博话题：#妈妈的育
儿基地#

收获一亩快乐
微博热搜



爆发期

不高兴的“妈妈”
艺术展

创意阐述

对“送出一片阳光”

进行主题深化，关注

产后抑郁，传递温暖。

通过艺术展的形式呼

吁社会关注产后抑郁，

送出一片阳光给“伟

大的妈妈”。构建温

暖向上的品牌形象。

2025.6.6-2025.7.6

上海iag艺术院线

展区一

“妈妈的情绪”摄影展

多一份爱和温暖给“妈妈”

小葵花消化更多的不开心

活动内容：
观展者可选择形象卡片和
“儿童手牵手”画作为本
次活动纪念卡片。

送出一方阳光

情绪独白：
沉浸式感受产后妈妈的无
助和痛苦，了解她们的故
事，倾听妈妈的情绪独白。

情绪卡片

活动地点

活动时间



做不被定义的女生

送出一方阳光

展区二

妈妈就一定要照顾家庭？

当妈了还这么会打扮?

打破标签，不被定义！

主题海报：

不被定义：
她可以自由生长，由内而外绽放，
她不被定义，可以有各种样子，
她可以是妈妈，也可以是她自己。

展区内设有标签墙，观者
可以撕掉想打破的标签，
这样互动的形式，一定程
度上可以释放自己的压力
和社会看法。

展区最后设有留言板
和态度墙，吸引观者
参与打卡活动，发至
小红书@小葵花芪斛楂，
可领取小葵花芪斛楂
体验装和周边产品。



活动方式

小红书、微博、微信

2025.7.1-2025.7.16

创意阐述

爆发期 我们的合照

上海世纪公园

活动方案

活动内容

小葵花官方发起#我们的
合照##小葵花摄影站#系
列话题，发布线下活动
信息。
发布亲子打卡照并@小葵
花芪斛楂官方账号，参
与亲子照体验卡及产品
抽奖活动线下宣传海报

送出一方阳光

活动时间

活动地点

借助葵花盛开的出游
热潮，开设小葵花亲
子摄影站，拍摄亲子
照，与用户进行互动，
增强用户黏性。

线上进行话题预热，推
广小葵花亲子摄影站活
动，发起#我们的合照#
话题。
线下进行地铁站投屏宣
发、微信社群营销。



送出一方阳光

小葵花摄影站

创意阐述：
通过摄影站的形式记录亲子美好时
光，增强与消费者互动，站内有产
品及周边，消费者可进行购买。

活动平台

线下：上海世纪公园
线上：

活动宣发

地铁站投屏：

在上海世纪公园附

近的地铁站进行投

放，拓展线下传播

渠道，促进活动参

与率和转化率。

线上推广

微博搜索推荐位：

【亲子摄影展】

小红书：小葵花官

方发布话题，并阐

述活动展开形式。



活动方式

小红书、微信社群

2025.7.16-2025.7.23

延热期 时光信封

上海世博文化公园

线下开设时光小站，设立
时光信箱。用户可领取时
光信封，书写下孩子的身
高、体重或对孩子的寄语，
通过时光信箱进行投递，
一年后重新举办活动，用
户可进行领取。
线上小红书官方发起#时光
信箱#活动，用户参与互动，
官方进行抽奖活动。

设立小葵花芪斛楂颗
粒周边产品场地，家
长们参与活动的同时，
可以更进一步了解小
葵花芪斛楂颗粒产品，
并进行购买。

活动时间

活动地点

种下一片未来

活动内容 周边设置

台历

书本



平台：微博
推荐方式：
搜索位【葵花种植】
话题词：#葵花种
植##期待葵花盛开#
用户参与话题并@
小葵花官方账号参
与产品抽奖和小葵
花种子纸抽奖。

活动时间

活动方式

活动地点

活动内容

2025.7.23-2025.8.6

线下互动，小红书同步宣发

郑州植物园

线下进行亲子种植体验，在设立的葵花种植
区进行种植体验，并添加对应的种植立牌，
成为葵花游览区，游客可进行拍照打卡。
线上参与期待葵花成长并附带话题进行发布
转发，官方抽取赠送小葵花种子邀请卡和小
葵花芪斛楂产品。
线上开启云养花捐赠活动。

线上宣发

小葵花种子纸

种下一片未来

延热期 葵花种植



将爱和温暖分享出去，培养儿童之间
的互助与关爱精神，增强他们的社交
能力和团队合作精神。宣传小葵花芪
槲楂颗粒，提升品牌知名度和美誉度。

活动目的

种下一片未来

用户通过线上小程序进行云养花，每天可
进行浇水活动，小葵花盛开后即对想帮助
的项目进行赠送，小葵花安全用药基金将
对该项目进行支持。

活动内容

推广方式

平台：微博
微博热搜关键词：#小葵花云养花#
捐赠后获得“手牵手，共成长”电子卡片，
在微博进行话题打卡，并@小葵花官方账
号，有机会获得小葵花芪斛楂颗粒产品。

小葵花云养花
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创意呈现



创意呈现



创意呈现



04媒介排期
及媒介预算



活动
时间

收获一亩快乐 送出一方阳光 种下一片未来

手拉手，
共成长

不高兴的“妈
妈”艺术展

葵花种植
妈妈们的
育儿基地

我们
的合照

时光信封

2025.6.6-
2025.7.6

2025.7.23-
2025.8.6

2025.7.16-
2025.7.23

2025.7.1-
2025.7.16

2025.6.7-
2025.6.22

2025.6.1-
2025.6.6

媒介排期



送
你
一
朵
小
葵
花

收获一亩快乐
2025.6-

送出一方阳光
2025.6-2025.7

种下一片未来
2025.7-2025.8

不高兴的“妈妈”
艺术展

我们的合照

阶段名称

手拉手，共成长

40w

30w

妈妈们的育儿基地

总计

阶段名称 传播媒介 费用

时光信封
葵花种植

• 小红书开屏广告
&微博热搜

• 场地费用
• 联合KOL/KOC 40w

110w

• 艺术展
• 微博热搜
• 场地费用

15w
65w

25w

110w

• 微博热搜
• 场地费用

30w

45w

290w

70w

媒介预算



感谢观看！



05附件
调查问卷



问题一：您的性别: 
• 男
• 女

问题二：您目前的身份是：
• 大学生
• 准父母
• 宝妈宝爸
• 育儿家庭其他成员
• 其他身份 _________________

问题三：请问您的子女/孙子女/侄子女/外甥子女/弟
弟妹妹多大? 
• 没有 (请跳至第9题)
• 1-3岁
• 4-7岁
• 8-12岁
• 12岁以上

问题四： 家中小孩是否有反复感冒、不爱吃饭、
身材瘦小等体质问题? 
• 总是
• 经常
• 偶尔
• 很少

问题五：当家中孩子有体质问题时，您会采取什
么方法? 
• 先吃药观察
• 直接去医院诊治
• 直接去个体诊所治疗
• 不吃药，多喝水，多休息

问题六：您通过哪些渠道了解儿童药品信息? [多
选题] *
• 电视广告
• 朋友推荐
• 医生推荐
• 网站浏览
• 其他渠道

问题七： 您会选择哪种方式购买儿童药品? [多
选题] *
• 在自家附近药店选购
• 在官方旗舰店购买
• 医院的医生开处方药
• 其他

您好！我们现在正在做一个关于小葵花芪斛楂颗粒的市场调研，所以我们需要收集部分相关
的信息，以做后续市场调研的情况分析。调查问卷收集来的信息绝对保密，请您放心填写。
本次问卷可能需要些许时间，烦请您帮忙填写一下，感谢您的配合。

问卷调查01



问题十一：您对小葵花芪斛楂颗粒
的点评 [多选题] *
• 药效好
• 价格合适
• 副作用小
• 成分安全
• 综合性价比合理
• 一般般，无功无过
• 不了解

问题十二：您是否愿意通过使用小
葵花芪斛楂颗粒增强孩子体质？ [单
选题] *
• 是 (请跳至第14题)
• 否

问题十三：您不愿意尝试小葵花芪
斛楂颗粒的原因有哪些？ [多选题] *
• 恢复疗效慢
• 不信赖该品牌
• 担心有副作用
• 孩子怕苦，不肯吃
• 其他问题

问题八：当您选购儿童药品时，
会考虑哪些因素? [多选题] *
• 药品成分安全
• 药效好
• 包装
• 易服用
• 价格合理
• 有无副作用
• 口味能否接受
• 医生推荐
• 品牌知名度
• 其他

问题九：您购买过哪些儿童药品
品牌? [多选题] *
• 小快克
• 小儿999
• 小葵花
• 其他 _________________

问题十：您对小葵花品牌的第一
印象是 [多选题] *
• 广告宣传力度大
• 药品安全性高
• 药品疗效好
• 品牌知名度高
• 价格实惠
• 无印象

问题十四： 如果小葵花芪斛楂颗粒
产品进行推广，您更喜欢的营销方
式是？ [多选题] 
• 线下互动
• 联名推广
• 广告投放
• 公益活动
• 亲子互动
• 线上推广
• 其他 _________________

问题十五：您对小葵花品牌感到满
意吗? [单选题] *
• 满意
• 一般
• 不满意 _________________

问题十六：您对小葵花芪斛楂颗粒
的建议 [填空题]
• ________________________________

问卷调查02
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