
我爱你，你爱我      蜜雪冰城甜蜜蜜

雪王IP营销策略：
甜蜜星球大作战

——以“用户共创”为核心，打造沉浸式IP宇宙



卷首语
雪王的奇妙冒险，开启啦！ 

蜜雪冰城的雪王要去地球实习啦

带着甜蜜使命一头扎进生活的奇妙世界

 它是穿梭现实与奇幻的冒险家

乐观中二又热心肠

在地球完成100个甜蜜任务的路上

魔法失控，笑话百出，状况不断 

这可不只是雪王的独角戏

你也能参与其中！

从剧情走向到周边设计

你的想法都能变成现实 

快来和雪王一起开启这场充满欢乐、

惊喜的旅程在雪王的地球实习日记里

留下属于我们的甜蜜回忆吧



以蜜雪冰城标志性IP“雪王”为主角，打造一场跨越次元的“地球实习”冒险，通过“用户共创”模

式，将雪王从静态视觉符号升级为有血有肉的“养成系电子宠物”，用中二、社死、翻车的年轻化叙

事，传递品牌“低成本快乐”的核心价值，开辟茶饮IP的“土味情感经济”新赛道。故事共分为三个

篇章，三个篇章分别是地球体验篇、正义之战篇、终极考核篇。

创意概述

篇章设计逻辑
1.用户成长映射：从“个体闯祸”到“群体共情”，匹配年轻

人从校园到社会的身份转变

2.营销节奏适配：篇章一（预热期搞笑引流）→ 篇章二（引

爆期价值观输出）→ 篇章三（收尾期情感沉淀）

3. 商业链路闭环：正篇绑定产品场景（如4元奶茶战），番外

篇孵化第二IP（橘猫），拓宽变现路径。
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背景分析1



IP现状

形象基础与认知度

视觉符号：雪王以

“雪人+王冠+冰淇淋权

杖”为核心设计，红白

配色辨识度极高，线下

门店渗透率超90%，但形

象延展性不足（如缺乏

季节限定皮肤、联名变

装）。

01

数据短板

第三方调研显示，仅12%

的消费者能描述雪王性

格特征（对比Line 

Friends布朗熊“呆萌暖

男”认知率达68%）。

03

内容资产

      现有传播以《你

爱我我爱你》主题曲、

魔性舞蹈短视频为主，B

站二创视频播放量超500

万，但缺乏主线故事支

撑，用户认知仍停留在

“标志物”而非“角

色”。

02

周边开发与体验缺

失

以低价实用品为主（如5

元盲盒、15元保温杯），

但缺乏故事赋能，天猫

旗舰店周边复购率仅为

茶饮产品的1/3。线下门

店缺少IP互动设计（如

主题店占比不足2%）。

04



竞争分析

竞争对手 IP策略 可借鉴之处 雪王机会点

喜茶小男孩

走“治愈文艺”路线，联名
《梦华录》等古风IP，主
打“东方美学茶饮”

通过文化符号提升品牌调
性

反向强化“土味欢乐”，做
茶饮界“可达鸭”

奈雪NAYUKI
虚拟偶像+元宇宙营销，
发行NFT数字艺术品

用科技感吸引Z世代 以“反虚拟”破局：突出雪
王“社牛现充”人设

瑞幸鹿角杯
以杯身设计为核心，弱化
角色，强打“职场陪伴”场
景

场景化营销降低IP开发成
本

用雪王故事绑定“学生党/
打工人刚需场景”

LINE FRIENDS

通过角色关系网（布朗熊
+可妮兔）构建故事宇宙

角色互动创造剧情张力 为雪王设计“冤种搭档”
（如橘猫）制造冲突

核心结论：

•茶饮IP普遍陷入“高冷同质化”陷阱，雪王可凭借“低成本快乐”差异化破圈；

•需补齐“故事资产”短板，将IP从视觉符号升级为情感联结器。



消费者分析

消
费
者
分
析

人群画像
学生党（16-22岁）：价格敏感，热衷梗文化，是二创传播主力军

新晋打工人（23-30岁）：追求“性价比治愈”，需要情感解压出口

行为洞察

内容偏好：72%受访者表示“愿为有趣IP内容停留30秒以上”（据《2023
年轻人茶饮消费报告》）

互动需求：65%消费者希望“IP能回应我的留言/玩梗”（如蜜雪冰城抖音
“雪王摇尾巴”高赞评论：“摇这么卖力给你5毛”）

消费动机：购买IP周边时，48%用户选择“情感认同>实用性”（如“香菜
冰淇淋徽章”因猎奇成爆款）

痛点映射
对现有IP的不满：57%用户认为“茶饮IP只会卖萌，缺乏灵魂”

对雪王的期待：希望看到“更贱萌、更敢自黑”的鲜活形象



市场分析

1

市场规模：2023年中国现制茶饮市

场规模预计突破2000亿元，其中IP联名产

品贡献超15%营收。

增长逻辑：消费者对“情感附加值”

的需求增速（年增长率21%）已超过对口

味创新的需求（12%） 。

成功案例：沪上阿姨“复古小旗

袍”IP通过“国潮+剧情短视频”，带动

区域销量提升30%。

茶饮IP化趋势

3

下沉市场壁垒：三线以下城

市门店占比超60%，可借IP故事渗透

县域青年文化。

供应链优势：低价周边生产成

本低于竞品50%，适合高频推新（如

每月1款剧情关联周边）。

蜜雪冰城市场卡位

2

短视频红利：抖音“剧情类IP账号”

平均涨粉速度是产品号的2.3倍 。

圈层化传播：Z世代对“土味文化”

的包容度极高（如“华莱士喷射文学”梗

传播量超3亿）。

线下反哺线上：主题店打卡内容二

次传播率为普通门店的5倍，但成本可控

（轻量级改造即可）。

IP内容赛道机会点



2 故事策划



雪王角色设定

核心定位

人格设定
世界观

穿梭于现实与奇幻世界的

甜蜜冒险家

雪王生活在“甜蜜星云”，

可通过“冰淇淋权杖”打开传送

门，随时降临地球街头、校园、

办公室等场景，用魔法（或搞笑

方式）解决年轻人的“小确丧”。

性格：乐观中二、热心肠、偶尔呆

萌（如走路撞到冰淇淋山）。

    标签：社牛症患者、甜品发明家、

隐藏技能（如用权杖瞬间冰镇饮料）。

   口头禅：“甜蜜超标警告！”“本

王请你吃！”。



核心情节

1

2

3

雪王需在地球完成100个“甜蜜任务”（如让吵架的情侣和好、给加班族送

惊喜），但总因魔法失控闹出笑话（如本想变出玫瑰，却召唤出香菜冰淇淋）

核心冲突

《雪王的地球实习日记》主线故事

雪王：因在甜蜜星云考试不及格（“暴风雪魔法总把同学冻成冰雕”），被派到地球学习“如何

正确传递甜蜜”。 搭档：一只吐槽担当的流浪橘猫（设定：被雪王用冰淇淋收买，但常嫌弃他

“太浮夸”）。

角色设定



雪王故事核心板块

篇章一

《菜鸟魔法师の地球初体验》

主题：新手闯祸与意外治愈

包含故事：《雪王の社恐拯救

计划》（PPT黑历史助攻社交）

《时间魔法暴走事件》（全城

循环背同一页书

核心冲突：魔法能力不足引发

的身份焦虑

篇章目标：建立雪王“努力但

笨拙”的菜鸟人设，绑定学生

党/职场新人刚需场景

篇章二

《甜蜜星云の正义之战》

主题：价值观对抗与土味逆袭

包含故事：《4块钱奶茶VS40块

贵族茶》（黑糖伯爵的奶茶杯

对决）

《盗版本王还涨价？你完

了！》（雪王大战AI分身）

《捡糖纸换冰淇淋环保行动》

（用土味方式拯救地球）

核心冲突：低价真诚VS高价虚

荣的消费观博弈

篇章目标：深化“4元治愈哲

学”，强化蜜雪冰城性价比心

智。

篇章三

《全宇宙の终极考核》

主题：成长责任与集体共鸣  

包含故事：《雪王の元宇宙大

危机》（香菜雨召唤用户反击）  

《全宇宙の终极面试》（一杯

奶茶装下人类情感）  

《雪王述职大会》（用户心愿

改编的逆袭庆典） 

核心冲突：个体价值证明与群

体情感联结

篇章目标：升华IP精神内核，

将用户共创数据转化为剧情高

潮。 



雪王故事具体实例

《雪王：这届人类太难带了》

01

剧情

雪王发现地铁上女孩因丢 手

机哭泣，决定用魔法帮她， 

但念错咒语导致全车人手机

弹 出蜜雪冰城优惠券。

02

结局

女孩因优惠券被同事 

请客，破涕为笑：

“虽然 你菜，但你是

我的神！”。

03

彩蛋
雪王偷偷把手机塞

回女 孩包里，但屏

幕上多了个 雪王

APP（图标是歪戴王

冠 的Q版头像）。



雪王故事具体实例

《4块钱的奶茶，装得下全宇宙！》

01

剧情

雪王掏出被压变形的奶茶杯，里面装着：

学生藏在书里的情侣小纸条

打工人加班后的眼泪结晶

环卫工阿姨帮他捡过的糖纸

橘猫挠他的第1024道爪印

02

结局

考官喝完嚎啕

大哭：“这不是奶茶，

是地球人的精神解

药！”。

03

彩蛋
雪王偷偷在杯

底写了“建议零售

价4元，但真心无

价”。



3 IP故事
传播与推广

策略



核心主题

“雪王の地球实习日记——你的脑洞，本
王的KPI！”

关键词：中二、社死、翻车、共创

核心逻辑：将雪王IP升级为“用户养成系”角色，

通过持续互动让消费者从观众变成“剧情导演”，强化情感联结。



阶段 时间 目标 主题和策略 关键动作

预热期：
黑料大曝光

第1-2周
制造悬念，
引发好奇

“雪王の社死档案馆”
（自黑式预热，强化“中二

翻车”人设）

1.发布雪王黑历史混剪视频：魔法失败合集（香菜冰淇淋攻击、奶茶
珍珠泥石流等）

2.上线调查问卷：包装成“雪王拯救计划”，投递至社群/门店，填问卷
送券

3. 发起#雪王求职失败原因#微博投票：选项均为一些离谱理由（如“在
甲方头上种草莓”）

引爆期：
地球出道战

第2-4周
内容破圈，
激发共创

“本王听你的！”
（根据问卷数据定制首期内

容，凸显用户决策权）

1.官宣《雪王地球实习日记》短视频系列，首集剧情由问卷高票选项
决定（如“帮打工人用珍珠雨砸秃甲方”）

2. 同步启动#雪王魔法翻车挑战赛：用户模仿雪王施法翻车，点赞
TOP10获“社死勇士奖”（全年奶茶免单）

3.联名高德地图：上线“雪王魔法导航语音包”（导航时触发“前方左转，
甜蜜超标警告！”）

持续期：
全民造梗季

第4-7周
维持热度，
深化互动

“本王的黑红也是红！”
（借势UGC，放大“梗文化”传播）

1.每周更新剧集片尾彩蛋任务：例如“下集让雪王帮谁？A 被催婚的闺蜜 
B 流浪猫”，用户官微投票决定

2.发起雪王台词二创大赛：用户改编原片台词，最佳文案制成门店弹幕墙
3.推出“雪王魔法翻车周边”：橘猫骂人手机壳、香菜冰淇淋徽章（仅限问

卷参与者兑换）

收尾期：
逆袭庆功宴

第7-8周
情感升华，

长效沉淀

“谢谢人类导师，
本王转正了！”

（数据可视化，强化用户成就
感）

1.发布《雪王地球实习成绩单》H5：展示问卷数据+UGC精选（如“87%
用户选择让雪王继续社死”）

2.线下门店举办“雪王述职大会”：播放用户二创视频，颁发“最笋地球
导师奖”

3.预告雪王2.0计划：启动“甜蜜星云重建工程”长期共创（每月1个用户
提案落地）

策划阶段与执行



策划阶段与执行

预热期：（第1-2周）黑料大曝光

目标：制造悬念，引发好奇

主题和策略：“雪王の社死档案馆”（自黑式预热，强化“中二翻车”人设）

关键动作： 1.发布雪王黑历史混剪视频：魔法失败合集（香菜冰淇淋攻击、奶茶珍珠泥石流等）

        2.上线调查问卷：包装成“雪王拯救计划”，投递至社群/门店，填问卷送券
        3. 发起#雪王求职失败原因#微博投票：选项均为一些离谱理由（如“在甲方头上种草     

莓”）

        

引爆期：（第2-4周）地球出道战

目标：内容破圈，激发共创

主题和策略： “本王听你的！”（根据问卷数据定制首期内容，凸显用户决策权）

关键动作：1.官宣《雪王地球实习日记》短视频系列：首集剧情由问卷高票选项决定（如“帮打工

人用珍珠雨砸秃甲方”）

       2. 同步启动#雪王魔法翻车挑战赛：用户模仿雪王施法翻车，点赞TOP10获“社死勇士奖”
（全年奶茶免单）

       3.联名高德地图：上线“雪王魔法导航语音包”（导航时触发“前方左转，甜蜜超标警
告！”）



策划阶段与执行

持续期：（第4-7周）全民造梗季

目标：维持热度，深化互动

主题和策略：“本王的黑红也是红！”（借势UGC，放大“梗文化”传播）

关键动作：1.每周更新剧集片尾彩蛋任务：例如“下集让雪王帮谁？A 被催婚的闺蜜 B 流浪猫”，

用户官微投票决定

             2.发起雪王台词二创大赛：用户改编原片台词，最佳文案制成门店弹幕墙
             3.推出“雪王魔法翻车周边”：橘猫骂人手机壳、香菜冰淇淋徽章（仅限问卷参与

者兑换）

收尾期：（第7-8周）逆袭庆功宴

目标：情感升华，长效沉淀

主题和策略：“谢谢人类导师，本王转正了！”（数据可视化，强化用户成就感）

关键动作：1.发布《雪王地球实习成绩单》H5：展示问卷数据+UGC精选（如“87%用户选择让雪王继

续社死”）

             2.线下门店举办“雪王述职大会”：播放用户二创视频，颁发“最笋地球导师奖”
             3.预告雪王2.0计划：启动“甜蜜星云重建工程”长期共创（每月1个用户提案落地）



策划亮点

1.用户主权最大化：从剧情走向到周边设计，全

程参考用户意见，提升参与价值感。  

2.黑红营销法则：用自黑、社死等年轻化沟通方

式，降低品牌距离感，激发传播欲。 

3.跨次元联动：导航语音包、H5成绩单等设

计，打破虚拟IP与现实的次元壁。  

4.长效养成机制：2.0计划将单次活动升级为

长期IP共建项目，持续激活粉丝。 



策略衔接点

IP人格化

针对消费者“渴望鲜活

人设”需求，强化雪王

“中二热血+社死日常”

的反差萌。

内容场景化

绑定学生备考、打工摸鱼

等刚需场景，降低故事理

解门槛。

参与感设计

利用蜜雪冰城门店密度优

势，将线下UGC转化为线

上剧情素材，反哺传播链

路。

通过“人设突围-故事绑

定-用户共创”三步走，

将雪王从品牌标识升级

为“年轻人的电子嘴

替”，在茶饮IP红海中

开辟“土味情感经济”

新赛道。

结语



4 资源分配与
风险控制



数据收集与分析工具

资源倾斜：70%预算用

于UGC奖励（如免单、周

边），30%用于轻量级联名。  

    舆情预案：设置“橘猫

AI吐槽官”账号，主动玩梗

化解争议。

数据监控：实时追踪问卷反馈

与剧集互动率，动态调整后续剧情

（如环保剧情数据差则减少比重）。  

     让雪王从“品牌符号”变成

“用户共创的电子宠物”，用一场

“社死与逆袭”的真人秀，把营销

变成大型追更现场。   



我爱你，你爱我      蜜雪冰城甜蜜蜜

谢谢观看


